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ARTICLES DE GPORT

Rollers : )
un marche
ul roule

séduit de plus en plus de monde.
Une aubaine pour les revendeurs

et les fabricants

an Wolff, 25 ans, co-
opérant a La Poste
a Bruxelles, en est

e 3 sa troisiéme paire
de rollers en quatre ans. Etil
ne peut plus s’en séparer :
pour aller au bureau, faire
scs courses. se balader avec
des amis le week-end.
« Comme les roues s'usent
trés vite sur le bitume et qu’il
faut des protections pour
amortir les chutes, j'ai déja dé-
pensé 2 000 F cette année »,
reconnait-il. Tl est loin d’&tre
le seul dans son cas : avec
2 millions de paires vendues
cette année, le marché fran-
cais en est 4 sa cinquiéme an-
née consécutive d’expansion.
Popularisé lors des gréves de
novembre-décembre 1995, ce
made de transport est en plein
boom. Derriére cette réussite.
les experts voient la transfor-
mation d’'une mode en véri-
table phénoméne de société,

un roller way of life, en
quelque sorte. En témoigne le
succes fulgurant de la balade
du vendredi soir dans les rues
de Paris, qui rassemble dé-
sormais plus de 20 000 aficio-
nados toutes les semaines. 11
y a & peine un an, ils n'étaient
que 4 000 ct guére plus de 60
au début de la décennie. Dans
toute la France, des randon-
nées s’organisent, des clubs
se forment.

Loisir fédérateur

Convivialité et liberté sont les
maitres mots de ce loisir qui
réunit —ils sont au total 6 mil-
lions de patineurs — jeunes et
moins jeunes, sportifs confir-
més ou patineurs du dimanche.
Et réjouit les grands distribu-
teurs d’articles de sport : le
roller représente aujourd’hui
plus de 3 % de leurs ventes,
soit un marché de 500 millions

Nous les Européens

de francs. Les équipementiers
sportifs aussi se frottent les
mains. « Tous les grands fa-
bricants de skis se sont jetés
dans la bataille, ravis de di-
versifier leurs activités vers les
sports d’été », note Stéphane
Echavidre, responsable de
marché chez Go Sport. Ros-
signol, Technica, K 2 et Salo-
mon ont ainsi déboulé sur le
marché. C’est cette derniere
firme, propriété d’ Adidas, qui
s’en sort le mieux. « Salomon
représente désormais 25 % de
nos ventes. Grice a sa longue
expérience dans la chaussure
de ski, il a apporté un plus haut
niveau de confort. Mais sur-
tout, analyse Stéphane Echa-
vidre, Salomon a bien compris
qu'il s’agissait d’'un marché
de renouvellement pour des
produits haut de gamme. » Si
Rollerblade, le pionnier amé-
ricain, désormais dans le giron
de Benetton Sport, reste le n® 1

2 millions de paires de rollers vendues cette année,

du patin pour débutants (de
150 a 600 F), Salomon s’est
lancé dans le secteur porteur
du roller fitness, destiné a des
patineurs confirmés, fans de
balades.

Gris métallisé ou orange
agressif, profilés et aéro-
dynamiques, ces patins du
I1I¢ millénaire représentent
désormais plus du quart du
marché, et leur part ne cesse
de croitre. Pour Benjamin
Thaller, responsable marke-
ting chez Salomon, « ce posi-
tionnement est logique, car
nous nous sommes lancés
dans le roller il y a deux ans
seulement, quand le marché
était déja bien développé ».
Avec une demande croissante
pour les produits sophistiqués,
allant jusqu’a 2 000 F pour la
Rolls du patin, et une usure
rapide, le roller a de beaux
jours devant lui. @
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Ceux qui consomment
beaucoup de papier

Et ceux quin’en
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consomment pas beaucoup
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