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Rollers:
unmarché
Ludique et pralique, le patin en Ïgne
séduit de plus en plus
Une aubaine pour les revender.us
-^t 1es fabricants

de roLlel§ en qurire ans. Etil
re peüt plus s er séparer :

Iour aller au bureau lairc
scs coxrses. se bâlader avec
des amis le week cùd.

" Comne les roxes s'xseni
trè! vile surlehitumc etqu'il
faut des protections pour
amorrir les chules. j ai déjàdé
pensé 2 000 F cette année »,

rcconnâi1 il.Ilc§1 loilr d'ôtrc
1e sexl dans son cas : avec
2 millionii dc pâires venducs
cetie année, le marché tuan-

çâisen est à sâ cniquièmeân
née consécutive d'expansion.
Populârisé lors dcs grèvcs dc
novembre-décembre 1995. ce
mo{lc dc tmn\port csl cn plcin
boom. Derrière ceiie réussite.
lcc cripcrts !oicn1 lâ 1rânstbr
mârior dirne mô.le en vérl'
1âblc phéno ùnc dc sociélé.

> Où sont les papivot€ s kaÆannariù depqiù d'tntlntu erd'êùtùe,ùkit6, por habitant)

Ceux oui consomment
beaucôup de papier
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û roLtet wuy ol life, en
qxelque sofie. En témoigne le
succès lulgurânL dc là bâlâde
du vendredi soir dans les rues
dù P{ris, quirâsscmble dé-
sormajs plus de 20 000 aticio
nÀdo§ loulos lcs scmaines. ll
vâ à peine xD ar, ils n éraient
quc 4 000 cI guère plus de 60
au début de la décennie.Dâns
loulc lâ Frâncc. des randon-
nées s'organisen!, des clubs

Loisir fédérateur

Conviviâlité et liberté soni les
nlaîrres nx)1s de ce hnir qui
réunit ils soni au iota16 mi1-
lions de patincLns jcunes et
moins jeunes, sportifs confir-
Ii1és ou patineuri du dimaùchc.
Et réjouil les Eands disiribu-
teurs d'articles de sporl: le
roller représente aujourd'hui
plus de 3 % de leurs ventes,
soil nn n,rché de500 millions

de trancs. l-es équipementieÉ
sportits âùssi se frotleni les
mains. « Tous 1es grands fa
bricânts de skis se sontjetés
.lans Iâ hatâille. râvis de dl
vcrsifier lexrs actiütés ven les
sports d'été », note S!éphane
Echâvidre, responsâble de
marché chez Go Spofl. Ros
slgnol. Technica, K2 et Salo-
mon ont ainsi déboulé sur lc
mârché. C'esi cetie dernière
tume, propriéié d'Adidas, qui
s'en sort le mieü. « Salomon
représente désormâis 25 % de
nosventes. Grâce à salongue
expérielrce dàrs lâ chaussure
de ski, il â âpporté un plus haut
niÿeau de conlorl. Mâis sur-
tout, analyse Sréphane Echa
vidre, Sdlomot a bien conpris
qu'il ÿagissait d'un marché
de renouvellement pour des

Foduiis haut de galllIne. » Si
Rollerbladc. le pionnier amé-
ricâin. désornais dans b gnon
de Benelton Sport, reste le n' 1

du pâtin pour débutants (de
150 à 600 F), Sêlomon s'est
lâncé dâns le secteur porteur
du roller fitness. destiné à des
pâtineurs confirmés, fans de
balâdes.

Gris métallisé ou orange
agressif, profilés et aéro-
dynamiques, ces patins du
IIIe millénaire représentenr
désormals plus du quârt du
marché, el leur pân ne cesse
de croitre. Pour Benjanin
Thaller. responsâble mârke-
ring chez Salomon, . ce posi
tionnernenl est logique, câr
nous nons sommes lancés
dans lc roller il y a deux ans
seulement, quand le marché
élaildéjà bien développé ».
Avec une demande croissatte
pour les produi§ sophlstiqués,
âllânrjusqu'à 2 000 Fpour la
Rolls du pâtin. et une usure
rapide,le roller a de beaux
jours devant lui. a
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Nous les Européens

Ei.êux ouin'€n
consomrirent pas beaucoup
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2 ailions de Daires de rolieB vendues cettê ânnée.
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